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0 patriménio cultural portuguds constitui um
valioso recurso cultural, social e econdmico.
0s 10 monumentos e sitios portugueses inscritos

na lista do patrimdnio mundial da UNESCO, os

3003 imbveis classificados, os varios parques e
reservas naturais, os cerca de 30 museus nacic-
Sumario nais, as dezenas de museus municipais e privados

e e as centenas de centros histéricos constituem
TURISMO. CULTURAL
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- nio e na promecdo do Turismo, abrindo novos
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Museu de Mértala

. Quando ha vinte anos foi iniciado o que hoje chamamos
Projecto Integrado de Mértola, os seus objectivos nido eram
muito diferentes daquilo que agora, felizmente, & ja um
lugar-comum: envelvendo a populagao, devolver-lhe a sua
identidade e contribuir para o desenvolviments local,
Naturalmente que, no inicio, foi um processo de dificit acei-
Gupal: €O tantas necessidades basicas por satisfazer nau sc
percebia porqué gastar tempo e dinheiro em arqueologia e
museus.

Curiosamente (... ou talvez nio) o ponte de viragem aconte-
ceu com o recenhecimento externo: quando os mertolenses
verificaram que o trabalho lento e minucioso dos arquedlogos
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VIAJANTES E RAIZES

Claudio Torres, Director do Campo Arquealdgico de Mértola

Carlos Candido Pedro, Director d Escola Profissional Bento de Jesus Carago, delegagdo de Mé

O PROJECTO INTEGRADO DE MERTOLA
E UM PROJECTO DINAMICO E AMBI-
© Closo QUE, NUMA ZONA ISOLADA E
" LONGE DOS GRANDES CENTROS,
CONSEGUIU ENVOLVER A POPULA-

GAO LOCAL, DEVOLVER-LHE A
DIGNIDADE E DAR-LHE FUTURO,
. CONSTRUINDO PROPOSTAS CIENTI-
FICAS E MUSEOLOGICAS DE GRANDE
QUALIDADE. POR TUDO ISTO ATRAIU

A ATENGAC DOS MEDIA E DESPERTOU
A CURIOSIDADE DO PUBLICO

e musedlogos era referido em termos elogiosos pela televisio
e na imprensa. De certa forma comecaram também a vé-lo
com autros othos, 0s urbanos tinham descoberto Mértola e

-comegado a admirar o trabatho aqui feito. Algumas pessoas

que ja "conheciam" esta vila alentejana porque por aqui pas-
savam quando iam de férias para o Algarve, tiveram uma
peyuen sunprésa: quem diria? Mértola passou a ser uma
paragem obrigat6ria, quase uma referéncia.

A grande opcdo de fundo deste Projecto Integrado de Mértota
foi a aposta sobretudo na musealizagdo em vez de investir
apenas nas publicacBes de caricter cientifico. Por um lado, a
qualidade cientifica do trabalho arqueolégico e a sua divul-
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gacao nos canais apropriados &,
ndo s6 natural em toda a activi-
dade que se pretenda credivel e
digna dessa condicao como, por
maioria de razdo, se torna vital
para qualquer projecto sediado fora dos circuitos universita-
rios ou institucionais. Por outro lado, a musealizacio ou
divulgagde local, em 1ingu%gem acessivel e pedagdgica, & a
finica forma convincente de justificar localmente os trabalhos
em curso, capaz de identificar as mais fortes referéncias cul-
turais e, por conseguinte, dinamizar potenciais enddgenos.
Na dindmica museografica ndo so se difundem os resultados
de uma forma mais eficiente pelo pidblico em geral, sobretu-
do o local, como se torna possivel atrair visitantes, desde que
esta oferta seja devidamente divulgada. Assim se constituin
Mértola como um destine de turismo cultural de importéncia.
nacional e, até, internacional.

De facto, o nimero de visitantes foi aumentando até se atin-
girem os 20 000 em 1997. Destes, cerca de 20% sio0 visitas
de estudo de escolas. Ha ainda um nimero residual de gran-
des grupos de outro tipo (excursdes em autocarre de idosos,
grupes culturais e recreativos, etc,).

E a grande maioria dos visitantes? Sabemos muito pouco acer-
ca deles: sdo grupos familiares, em férias (sobretudo no
Verdo) ou fins-de-semana prolongados (nomeadamente na
Primavera e no periodo de finais de Novembro e durante o més
de Dezembro). O pablico que procura Mértola e a sua oferta
histérico-arqueoldgica ndo parece constituir-se como
Uma procura especifica, sendo antes um conjunto diver-
sificado que consome vérios tipos de produtos turisticos
{inciuindo o rhamadn snl nraia) e, também, obwvia-
mente, o patrimdnio natural e cultural, Na sua esmaga-
dora maioria estio de passagem. Isto tem como conse-
quéncia, por exemplo, a reduzida oferta de alojamento
{Poucas dezenas de camas com taxas de ocupagdo razoa-
veis} e a distribuicdo dos varios restaurantes: na zona de
€xpansao da vila, junto aos,principais eixos de acesso,

de facil localizacio para quem passa e com estaciona-
mento.

A GRANDE OPGCAC DE FUNDO DO PROJECTO
INTEGRADO DE MERTOLA FOI A APOSTA
SOBRETUDOQ NA MUSEALIZAGAO EM VEZ
DE INVESTIR APENAS NAS PUBLICAGOES

oF CARACTER CIENTIFICO

" 0 que procuram entdo estes visi-
- tantes? Nado sdo com certeza os
monum?ﬁtoé majestosos ou os
conjuntos impressionantes, mas
sim um projecto dindmico e am-
hicioso que, numa zona isolada e longe dos grandes centros,
conseguiu envolver a populagdo local, devolver-lhe a digni-
dade e dar-lhe futuro construindo propostas cientificas e
musealégicas de grande qualidade e que, por tude isto, atraﬂ'O
a atengdo dos media despertando a curiosidade do piblico.
No qué se refere ao'alojamento no espaco rural (agui enten-
dido como aguele que estd situado no concelho de Mértola
mas fora da vila) & muito pequena a ocupacie (poucas deze-
nas de camas e com taxas de ocupagio muito baixas). Este

tipo de alojamento & quase exclusivamente procurado, no
nosso caso, pelo turismo cinegético.

A oferta de Martola Vila Museu baseia-se quase s& na com-
ponente histﬁ_rico-ar'queolégica com o riquissimo espdlio
musealizado. Existe um pdsto de turismo municipal onde &
possivel obter informacGes de caracter geral assim como
integrar grupos em visitas acompanhadas pelos locais de
‘maior interesse, e um posto de informacie onde & possivel
adquirir publicagBes e outro material de divulgacio, assim
como informagbes mais especializadas.

Todo este esforco de investigagae, investimento e divulgac,.
tem sido maioritariamente conduzido pela Cimara Municipal

~de Mértola e pbr duas associagies: o {ampo Arqueclddico e

Mértola
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MERTOLA TORNCOU-SE UM DESTINO DE TURISMO
CULTURAL DE IMPORTANCIA NACIONAL E
INTERNACIONAL. O NUMERQC DE VISITANTES
ATINGIU, EM 1927, 05 20 000

a Associagio de Defesa do Patriménio. Mais recentemente
juntaram-se a este projecto a delegacio local da Escola
Profissional Bento de Jesus Caraca, que se "especializou” na
formagdo nas reas do turismo e do patriménio, e o Parque
Natural do Vale do Guadiana, naturalmente vocacionado para
a gestdc ambiental de um vasto territorio com cerca de

. 70 000 hectares.

Aqui chegados, encontramo-nos agora num ponto de vira-
gem: os recursos, incluindo os turisticos, tém de ser planea-
dos e geridos, sob pena de ndo serem devidamente rentabili-
zados. E necessaro definir objectivos e estratéqgias. E estes
parecem apantar para o aprofundamento das visitas acompa-
nhadas implementando visitas especificas para pablicos dis-
tintos {criancas de escola primaria, jovens em visita de estu-
do, idosos, ete.); diversificdl a olciwe, usmadanenie para a
vertente do turismo etnolégico (esta vertente t30 maltratada
do nosso patrimdnio que é referida "de raspao” na legislagéo
e que nem sequer tem nenhum organismo de tutela) e do
turismo de natureza; methorar a oferta de animagiio noctur-
na; criar uma "ponte” com o turismo cinegético,

Para além disto urge apestar na melhonia da qualidade do ser-

vico prestado dando formagio aos que mais directamente tra-
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balham com o visitante, envolver a populagio de uma
forma mais participada na actividade turistica e, sobre-
tude, que o planeamento, para além de permitir uma
melhor rentabilizagdo do produte turistico, reduza ao
minimo os impactos negativos. Estamos conscientes que
a qualidade do produto turistico (quando ele se consti-
tui como tal) estd directamente relacionada com a qua-
lidade do sérvi;o, com a informagdo disponibilizada e,
também, com a qualidade da animagio existente. Todos
estes aspectos, devidamente estruturados e interligados,
podem ser um obsticulo ao crescimento desregrado e incon-
trolado que, mais tarde ou mais cedo, lavam 3 agonia e morte
por massificagao dos destinos turisticos.
Aspectos existem que, embora ndo directamente relacionados
com o Turismo, o influenciam decisivamente. Estamos todos
de acordo que o Turismo, sofretudo nas regides de interior,
pade ser um importante factor de desenvolvimento. E podé-
-lo-ia ser ainda mais se a nossa legislagdo fiscal ndo fosse tio
restritiva.ao ponto de levar a restauragio local a abastecer-
-se em mercados de ambito nacionat ou mesmo internacional,

O PUBLICO QUE PROCURA MERTOLA E A SUA
OFERTA HISTORICO-ARQUEOLOGICA NAQ PARECE
CONSTITUIR-SE COMO UMA PROCURA
ESPECIFICA, SENDO ANTES UM CONJUNTO
DIVERSIFICADO QUE CONSOME VARIOS TIFOS
DE PRODUTOS TURISTICOS (INCLUINDO O
CHAMADO SOL E PRAIA) E, TAMBEM, ©
PATRIMONIO NATURAL E CULTURAL

quando o poderia fazer junto dos pequenos produtores locais
com methor qualidade, melhores precos e, sobretudo, dando
mais um jmportante contributo para a dinamizagio das eco-
nomias locais. Apenas por questdes de facturacdo, uma vez
que as questdes de qualidade e de saide pablica poderiam ser
acompanhadas e asseguradas por organismos idéneos de
ambito local.



